


LONGTIME
VOUS PROPOSE

UN OUTIL, UNE D MARCHE, UN ACCOMPAGNEMENT

LONGTIMEfi vous propose lacckts un outil De lapr@paration delaudit [utilisation du label,

informant rapidement et clairement les

notre @quipe dexperts coordonne les actions

consommateurs sur la long@vit@ de vos produits.  conduisant la labellisation de votre produit.

Pour pouvoir utiliser la marque LONGTIMEfi, vous
devez suivre un processus comportant plusieurs

@tapes. LONGTIMEfi vous propose un accompagne-  labellis@.
ment tout au long de ce processus de labellisation.

LES AVANTAGES DE LA D MARCHE

De nombreux crittres de LONGTIMEfi sont
pressentis pour devenir des @ldments
faisant partie int@grante de la r@glemen-
tation. “tre labellisg, c est Etre prdcurseur.
Cela permet d avoir un coup d avance
sur vos concurrents au regard des
rgglementations venir.

La d@marche incite innover et
jauger lensemble de ses processus de
fabrication. C est aussi consid@rer la
rdparabilitd de vos produits dts le stade de
la conception.

Le coRt de la d@marche reste incom-
parable au regard des budgets de
campagne publicitaire classique.Gr ce la
labellisation vous b@n@ficierez d une
communication efficace, permettant
d associer engagement de qualitd et
durabilitd la notorigt@ de votre produit.

Cest un moyen de se di @rencier de la
concurrence et de communiquer sur
un critt.re de choix d@terminant pour
les consommateurs : la long@vitd des
produits

Utilisateur d un label europ@en, vous
devenez une r@fdrence dans la cat@gorie
de produits sur lensemble de | UE.

LONGTIMEfi, c est une ddmarche qui
permet aux consommateurs de mieux
comprendre le prix de vente de
votre produit. Elle est engageante et
responsabilisante quant | utilisation
de ce dernier.

Le col’t de la d@marche repose sur des frais
d admission et des redevances sur le produit

Sengager dans la d@marche LONGTIME,
cest crder un v@ritable lien de con ance
entre vous et les consommateurs. C est
rgpondre leurs attentes en valorisant
des produits de qualitd et durables.

Ancrez votre identit@ dans la mouvance
@cologique et la consid@ration des
enjeux socidtaux. Votre RSE sera, juste
titre, renforcde.
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Formulez votre
souhait d Etre

LAD MARCHE
LONGTIME

La d@dmarche LONGTIMEfi suit un processus en 7 @tapes clds :

labellis@

R@union de
prdparation
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Engagement
dans la ddmarche

ETAPE 1

Vous recevez toute la documenta-
tion LONGTIMEfi et renseignez le/les
produit(s) que vous souhaitez labelliser

travers le « formulaire de la demande ».

ETAPE 2

Vous recevez le devis de | organisme
de certification et | @valuation des
redevances. Vous vous engagez dans la
d@marche.

ETAPE 3

Nous vous prdparons | audit et recueil-
lons les informations g@n@rales sur votre
entreprise et votre produit(s).

ETAPE 4

Lorganisme de certi cation vous adresse
une liste des documents n@cessaires la
prdparation de laudit. Aprks rdception
du planning l audit commence sur site.

Evaluation initiale :
Revue documentaire / Audit

ETAPE 5

Vous recevez le rapport d audit avec les
actions correctives @ventuelles mettre
en place.

ETAPE 6

Vous utilisez le label via un processus
dinformation citoyenne : un ensemble
de supports de communication adapt@s

vos besoins expliquant aux consom-
mateurs votre d@marche.

ETAPE 7

Lorganisme de certi cation surveille
la bonne mise en place des actions
correctives. La surveillance triennale
commence dts la validation de
lint@gralit@ des crittres.

tude de
conformitd

Surveillance

+

Ddlivrance et
utilisation du label

tapes r@alisdes via l intervention d un
organisme de certi cation ind@pendant

LES USAGES DU LABEL

VIS VIS DEVOTRE COSYST 'ME PROFESSIONNEL

BIEN PLUS QU'UNE SIMPLE ETIQUETTE

La d@marche est garante d une valeur ajout@e

tous les stades de vie du produit. Le label
LONGTIMEfi est un v@ritable gl@dment identitaire
pour votre @cosysttme :

Auprks de vos partenaires

Vous indiquez vos partenaires financiers ou
encore vos actionnaires que vous prenez en
compte les pr@occupations des consommateurs
et des march@s. Vous signifiez ainsi que vous
@voluez pour stabiliser votre place de leader ou
pour le devenir.

Auprks de vos @quipes

Vous valorisez le travail de vos @quipes, de vos
sous-traitants et plus globalement de tous vos
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VIS VIS DES CONSOMMATEURS

LE PROCESSUS D’INFORMATION CITOYENNE

Nous avons con u des supports de communication pour mettre en valeur vos
produits labellis@s. Adaptds vos besoinset destination des consommateurs,
cela permettra d expliquer clairement votre engagement lig  la d@marche
LONGTIMEi et les critk.res de qualit@ auxquels votre produit rgpond.

En magasin, votre produit portera le label LONGTIMEfi afin quil soit

rapidement identi able par les consommateurs.

Une @tude du CESE identi e clairement la long@vitd comme @tant un @lgment
essentiel dans la d@cision d achat : cest en moyenne 56% de vente en plus

pour les produits dur@e de vie allong@e.

collaborateurs. Par votre implication dans la
d@marche, vous impulserez une motivation
des @quipes pour un travail de qualit? et sa
reconnaissance.

Auprks de vos prospects..

Vous travaillez en Business To Business, vous
rassurez vos clients sur la qualitd de vos
produits, sur leur durabilit@ et leur rdparabilitd : trois
v@ritables atouts sur le march@ actuel.
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